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1. LA INVENCION ESTETICA Y TURISTICA DE LOS
ALPES (1733-1761)

Los paisajes de montafia han constituido, desde los inicios del turismo moderno,
uno de los principales escenarios del circuito turistico convencional, establecido en
los Alpes durante la segunda mitad del siglo XVIII por la élite ilustrada britdnica. De
forma paralela, el descubrimiento cientifico y literario de la alta montafia contribuyé
a la formalizacién iconogréifica de una naturaleza original y desconocida, tanto para
el viajero ilustrado como para el puablico europeo de entonces, la cual, junto con las
obras de cientificos naturalistas, escritores, viajeros y artistas, propicié nuevos dis-
cursos de caricter icénico-verbal, dotando asi al 4rea alpina de una nueva dimensién
socdial y cultural. Ademds, la extraordinaria difusién de los conocimientos geogrificos
alpinos, junto con una cierta popularizacién de la estética de lo sublime, abrié una
insélita perspectiva para el imaginario colectivo en la relacién del hombre con la mon-
taiia.

Las imégenes de la cordillera alpina aparecidas en diversas publicaciones, en las
cuales el tradicional relato de viajes y las impresiones subjetivas ante el paisaje se
complementaban con el pretendido discurso cientifico, establecieron una nueva con-
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ciencia social sobre la vivencia de la naturaleza de montafia. Estas imégenes, respon-
diendo a la expansién del sentimiento de lo sublime y apoyando los escritos de cardc-
ter literario y geogréfico, actuaron como revulsivos para el nacimiento del primer
turismo ilustrado en los Alpes. Teniendo en cuenta que la ingente produccién de ima-
genes de la alta montafia definié los comportamientos sociales y culturales con res-
pecto a ella, incluidas las primeras actividades turisticas (DEBARBIEUX, 1995), en
este trabajo se abordaran los contenidos estéticos y las particularidades formales que
caracterizaban esta imagineria, de qué manera se recepcionaron dichas iméigenes
entre los primeros turistas de los Alpes y cudl fue su importancia a la hora de estable-
cer un incipiente mercado turistico en torno a la alta montaria.

1.1. El paisaje idilico y la nostalgia del turista

Para comprender la importancia de los Alpes como escenario turistico, comenza-
remos por recordar brevemente algunos de los origenes del sentimiento alpino, forja-
do, como es sabido, a prindpios del siglo XVIII, a partir, entre otros escritos, de los
primeros relatos de viajes. Uno de ellos, inscrito en la prictica britdnica del viaje ilus-
trado por el continente, fue el de William Windham, quien llegé a Chamonix en 1741,
inventando asi la moda de los glaciares, sin duda el paradigma iconogrifico de las
nuevas representaciones de la montafia. En esta primera mitad de siglo, la estética
brit4nica ya habia empezado a considerar la naturaleza y el paisaje como uno de los
origenes principales del placer estético. Joseph Addison, personaje fundamental en la
estética prerromantica inglesa, expresé en 1702 sus impresiones desde una de las ori-
las del lago Léman, divulgadas en la popular revista Spectator que dirigia él mismo?,
publicacién que sirvié de lanzadera de la literatura y el arte entre las clases medias,
democratizando asf la naciente estética moderna, tema sobre el que volveremos mas
adelante. Por otra parte, fue el botdnico suizo Johann-Jacob Scheuchzer quien, con
su célebre guia Itinera per Helvetiae regiones, aparecida en Inglaterra en 1723, llevaria
a Windham al valle de Chamonizx, escribiendo este tiltimo un relato de su estancia en
los Alpes que circulé ripidamente por Ginebra.

No obstante, la revolucién turistica que supuso el acercamiento por placer ala cor-
dillera alpina, alentada por el deseo del viaje méis o menos elitista’, surgié de la repre-
sentacién misma de la montafia. Gracias, primero, a la imagen literaria puesta en cir-
culacién por Albrecht von Haller en su celebérrimo poema Die Alpen, el verdadero

1 "De un lado del paseo, tiene una perspectiva cercana de los Alpes, los cuales estin divididos por tan-
tos precipicios que llenan el espiritu de una especie de horror agradable” (cit. en JOUTARD, 1998: 13).

2 Segin Marc Boyer, la "revolucién turistica" acaecida en la montafia alpina se sitda en el mismo orden
de cosas que otras revoluciones producidas en el seno de nuestra modernidad, todas ellas llevadas a
cabo en Inglaterra a lo largo de la segunda mitad del siglo XVIII Esta revolucién se desarrollé en torno
a un mismo deseo que se fue hadiendo mds colectivo con el tiempo, extendiéndose a todas las clases
de la sociedad industrial: el deseo del viaje de caricter ostentatorio”. Este turismo comenz6 con el
viaje del Grand Tour de la élite britinica, que acabaria por descubrir nuevos espacios no tenidos en
cuenta previamente en la preparacién del viaje, como ocurrié, precisamente, con los paisajes alpinos
(BOYER, 2004).
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promotor cultural y social de la aprediacién moderna de los Alpes, y segundo, a la
puesta en conocimiento de un importante repertorio iconogrifico, compuesto espe-
cialmente por grabados publicados en diversas obras de caricter cientifico y divulga-
tivo durante la segunda mitad de siglo. El poema de Haller se convirtié en el primer
referente de la alta cultura en poner en valor el poder de atraccién estética que por sf
solos tenian los elementos que caracterizaban el paisaje alpino. Conocié un éxito
asombroso en la Europa de entonces: fue publicado por vez primera en alemén en
1733, traducido inmediatamente al francés en 1749 y reeditado treinta veces hasta el
afio 1777 (JOUTARD, 2002: 21).

En 1761 el ginebrino Jean-Jacques Rousseau publicé Julie ou la Nouvelle Heloise,
novela epistolar que igualmente conocié un éxito extraordinario y que se alimenté de
los mismos patrones valorativos presentes ya en el poema de Haller. De esta forma,
se asenté de manera definitiva el llamado “mito helvético”, que consideraba la apre-
ciacién social y estética de un paisaje alpino muy concreto, colmado, a partir de
entonces, de cualidades benefactoras para el hombre. Al mismo tiempo que al paisa-
je en si, se establecié la misma caracterizacién de los habitantes autéctonos de la zona
(montagnards), portadores, al igual que el medio que habitaban, de una serie de virtu-
des ajenas al hombre moderno (BOYER, 2004). Estos valores que componian (y com-
ponen todavia) el mito representacional de Suiza, y por extensién, de los Alpes, apa-
recian descritos en la célebre carta XXIII de la citada novela de Rousseau:

“Fue alli donde desentrafié la verdadera causa de mi cambio de humor y la vuelta a esa
paz interior que habia perdido desde hacia largo tiempo: era la pureza del aire de las
montafias. En efecto, es una impresién general que experimentan todos los hombres,
aunque no todos se den cuenta, que sobre las altas montasias, donde el aire es mas puro
y sutil, se nota una mayor faclidad para la respiracién, el cuerpo mds ligero y el espiri-
tu mds sereno; los deseos son menos ardientes y las pasiones mds moderadas. La medi-
tacién toma, alli, un no sé qué caricter grande y sublime, en proporcién a los objetos
que nos rodean, no sé qué voluptuosidad tranquila que no tiene nada de acre ni de sen-
sual. Parece como si al elevarnos por encima de la estadia del hombre, dejamos allg
abajo todos los sentimientos rastreros y terrenales, y que a medida que nos acercamos
a las zonas mds etéreas, el alma contrae algo de su inalterable pureza (...)".

Hubiera pasado todo el viaje con el tnico placer del paisaje, si no hubiera experi-
mentado uno mayor atin, en ¢l trato con los habitantes. Encontrari en mi descripcién
una ligera pincelada de sus costumbres, de su sencillez, de su equidad de espiritu y de
la apacible tranquilidad que les hace felices, més por la ausencia de penas que por el
sabor de los placeres® (ROUSSEAU, 2007: 92-94).

Las imégenes que utilizé Rousseau en su novela, y asimismo Haller, para confor-
mar el primer conjunto iconogréfico de la montafia, correspondieron al paisaje pro-
pio de los valles, bosques y lagos, componentes paisajisticos de 1a zona prealpina, vivi-
do por Rousseau desde su exilio y pensado por él (y por el personaje de la novela)
como “la reserva de un ideal perdido en Europa” (MARTINEZ DE PISON, 2004: 61),
el dltimo reducto de bonheur frente al sistema politico y social que se habfa consolida-
do en el siglo XVIII (ROUSSEAU, 1998: 81-93) —en este sentido, resulta interesante
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tener en cuenta el valor que el pensador ginebrino le otorgaba a Suiza, definida tanto
como “un sistema politico como un medio geogréfico” (BROC, 1984: 131)-.

Este modelo geografico empleado por Rousseau en la representacién de la monta-
fia, ademds de ser experimentado por él, fue de igual forma evocado a través de la con-
cepcién clasica del conocido locus amoenus, formulado desde la antigiiedad en las
obras de Homero, Virgilio y Ovidio, autores que constitufan la formacién de los cen-
tificos y hombres de letras de la Ilustracién. Este paisaje “rousseauniano”, compuesto
de un léxico y un contenido concretos que remitia a una construccién mitica, se inter-
pretaria enseguida como una suerte de santuario al que, por medio de la peregrina-
cién, se obtendria la regeneracién individual. Es asi como se elaboré la idea de la mon-
tafia como “fuente de regeneracién” (BOZONNET, 1989: 85), concepci6én mitica que
es asimilada en el mundo moderno y reapropiada por las estrategias publicitarias del
mercado turistico.

Fue a través, pues, de la formalizacién cultural de una idea desconocida y no enun-
ciada hasta entonces, la de la montafia, como se fue gestando un nuevo imaginario
colectivo, ya no sélo exclusivo de la élite intelectual, sino también propiedad de la bur-
guesia y las clases medias. Lo que hicieron Haller y Rousseau, y veremos de qué mane-
ra se perpetud, fue dar visibilidad y contenido a una nocién que hasta entonces no
tenfa ningln espacio de enunciacién. Utilizando un lenguaje literario y un modelo
representacional mitico, tradicionalmente asentados en la cultura clisica europea,
otorgaron legitimidad al nuevo concepto de “montaiia”, consiguiendo situar el paisa-
je alpino, 0 mejor, su representacién, entre las categorias culturales que se incluyeron
en el discurso de la Ilustracién. De esta forma, el paisaje de montafia se constituyd,
empleando la acepcién de Bernard Debarbieux, en una “categoria del pensamiento
colectivo” (DEBARBIEUX: 1995: 5-6) tal como la entendemos en nuestros dias, cate-
goria definida por su representacién.

Los paisajes de los valles alpinos fueron considerados entonces como la Arcadia
clésica al alcance del hombre moderno europeo, alimentando el “mito alpino” de una
suerte de “edad de oro” legendaria (RAFFESTIN, 2001: 17), representando un lugar
de evasién paradisfaco, cada vez mds necesario dentro del nuevo tipo de vida que los
avances tecnolégicos imponian a las sociedades industrializadas. Afiorando aquel
paraiso mitico en donde “los deseos son menos ardientes y las pasiones mis modera-
das”, esta primera representacién de los Alpes suscité, entre las sociedades refinadas
de los paises avanzados, cierta nostalgia de un pasado primitivo ajeno a la industria-
lizacién, que se encontraria en los valles y en la naturaleza agradable de la zona pre-
alpina o “media montafia” (GUMUCHIAN, 1984)°.

Una vez que se le otorgé a un paisaje alpino muy preciso su propia representacién
cultural, articulada sobre un contenido mitico y expresada en un lenguaje poético, la
posterior literatura “helvética” adopté estos mismos elementos que habian forjado el
“beau paysage” (WALTER, 2005: 71-72), tipificando formal e ideolégicamente el pai-
saje a través de la normativizacién de su iconografia, lo que desencadené su cada vez
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més fécil identificacién y ripida comprensién entre las sociedades, potencialmente
turisticas, consumidoras de estas imagenes. Al mismo tiempo, como ya se ha sugeri-
do antes, los répidos cambios econdmicos y tecnolégicos de la época favorecieron la
aparicién de un cierto deseo social de evasién, no sélo espacial (o geogréfica), sino
también temporal. Gracias al sustrato cultural mito-poético acuiiado a la montaiia, el
paisaje alpino se destiné a servir de depositario de un tiempo ya perdido, de un lugar
prodigiosamente no alcanzado por el progreso tecnolégico (REICHLER, 2002: 9-12),
desempeiiando asi, entre las sociedades de consumo de fines del XVIII, la funcién de
lugar de otium. El incipiente mercado turistico veria, tanto en la formalizacién cultu-
ral del paisaje alpino, perfectamente acogido en el imaginario colectivo, como en las
nuevas necesidades de las sociedades modernas, una increfble posibilidad de explota-
cién ladica, expandida de forma indefinida hasta la actualidad.

Los Alpes presentaron, pues, los primeros paisajes vacacionales al margen del viaje
intelectual del Grand Tour, promocionados en las primeras guias de viajes aparecidas
a finales de siglo* y perpetuadas durante todo el XIX en los numerosisimos voyages
pittoresques, conservando practicamente las mismas constantes iconogrificas en las
ilustraciones y descripciones. La montafia se convirtié en un “producto a vender”
(GAIDO, 1989) para su provecho liddico, cultural, pseudo-cultural, medicinal y, afios
mds tarde, deportivo, suscitado, sobre todo, por el peso propagandistico que adquirié
todo un sistemna de representaciones literarias e iconograficas bastante homogéneo y
codificado, del cual aqui no mostraremos sino una parte minima.

La construccién mitica e imaginaria de un “paisaje tipo” de f4cil mercantilizacién
traeria como inmediata consecuencia la simplificacién y uniformizacién de la icono-
grafia pictérica del paisaje, modelo que se acabaria aplicando, por extensién, a los pai-
ses del arco alpino. Esta tendencia a la imagen estereotipada, construida ya en la déca-
da de 1770 y desarrollada después a lo largo de todo el XIX, ya sea con los pintores
campestres de Barbizon (CACHIN, 1997), como con los artistas de la escuela de
Ginebra, continué siendo apeladora del imaginario de la nostalgia en el espectador,
dvido de encontrarse con un paisaje pretérito sofiado, mostrado e incluso preparado
por las estructuras mediiticas del turismo, lo que produjo (y produce) una cierta

3 Esta denominacién corresponde, como en el caso de Debarbieux, a una categoria conceptual més que
auna definicién geografica. Segtin el autor, el concepto de media montafia hace referencia a un espa-
cio y a un paisaje geogréfico lleno de virtudes, siempre antropizado, de altitud moderada, donde
abundan las formas suaves y los elementos lacustres y boscosos. Se convierte asi en un paisaje tipo:
*... un paisaje reverdecido recubierto de inmensos bosques de coniferas, de ricos pastos..., de pueblos
tradicionales de arquitectura pintoresca, una poblacién autéctona orgullosa de sus tradiciones y
acogedora, un espacio, en suma, més cultural que natural" (GUMUCHIAN, 1984: 268).

4 En la segunda mitad del XVIII, suscitado por las imigenes del poema de Haller, aparecieron las
primeras obras descriptivas con una dara intencién comerdal y de promocién turistica nacional. Una
de las empresas més significativas al respecto fue la publicacién, en 1777, en alemén en el original,
de la obra Vues remarquables des montagnes de la Suisse, cuya versidn en francés aparecié al afio sigu-
iente, editada por Abraham Wagner, ilustrada por el pintor suizo Caspar Wolf y acompafiada de las
notas explicativas del pastor Jakob Samuel Wyttenbach, discipulo y admirador de Haller (REICHLER,
1994: 11-15). Sobre las primeras manifestaciones de la pintura alpina realizada por artistas suizos,
véase ROETHLISBERG, 1998: 19-27.
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museizacién del paisaje y de la idiosincrasia rural, ya presente, por otra parte, en la
caracterizacién rousseauniana del Valais (GUMUCHIAN, 1984; DEBARBIEUX, 1984;
DEBARBIEUX, 1995; BARRADO TIMON, 2000).

1.2. El paisaje sublime y el deseo del turista

Sibien esta misma categorizacién de la imagen del paisaje de montafia aparecid en
la obra del cientifico ginebrino Horace-Bénédict de Saussure (1740-1799), Voyages
dans les Alpes, publicada en cuatro volimenes entre 1779 y 1795° en ella encontra-
mos otras pautas cientificas y, sobre todo, estéticas, coetdneas a la nueva sensibilidad
que se articulé en la filosofia inglesa, y que sin duda abrieron nuevas vias de contem-
placién y comprensién de la montafia que, asimismo, implicarfan conductas turisti-
cas mis modernas.

Ciertamente, De Saussure no se desprendié de la mirada idilica transmitida por
sus contemporaneos, por otra parte admirados suyos, pero, a diferencia de ellos, el
mundo nostélgico de la nueva Arcadia, identificado con el paisaje de los valles alpinos,
fue, para el ginebrino, tan sélo una “"primera etapa de la escala de los valores estéti-
cos” que encerrarfa su conocimiento de la montafia (REICHLER, 2002: 61). Si bien
Haller y Rousseau redujeron la apreciacién de la montafa a un solo cuadro iconogra-
fico, el correspondiente con el 4rea prealpina, De Saussure propuso una escala o gra-
dacién de distintos niveles estéticos en la contemplacién de la montafia, correspon-
diéndose con los diferentes pisos alpinos que iba apreciando en su recorrido ascensio-
nal hacia la cumbre. Asi, ala representacién amable y arcidica a la que hacfamos refe-
rencia, suscitadora del recuerdo nostélgico en el visitante, se superpuso la imagen de
un paisaje espectacular y elevado, propio de la experiencia personal en la alta monta-
fia y evocadora potencial de esa misma vivencia en el viajero.

Se podria establecer, por tanto, una diferencia a nivel pragméatico de los dos paisa-
jes presentados aqui, diferencia que va a marcar, de una forma u otra, las politicas
turisticas en cada caso. De esta manera, existiria un paisaje practicado de forma “pasi-
va”, utilizado practicamente como escenario nostélgico, perteneciente, de forma ilu-
soria, a un pasado idealizado que sirviera de lugar de refugio frente a un mundo al que
el sujeto renuncia a pertenecer; y un paisaje practicado de manera “activa”, concebido
como escenario de la naturaleza, recorrido y ala vez contemplado por el individuo que
pretende descifrarlo, implicando un fuerte deseo de comprensién, aunque para ello
tenga que ascenderlo, mirarlo y conocerlo.

El primero de ellos devino, a finales del siglo XVIII, en un paisaje catalogado como
pintoresco (GILPIN, 2004), consideracién en origen estética que sirvié para la forma-
lizacién de los itinerarios turisticos en el siglo XIX, marcando unas pautas basadas en
determinadas cualidades visuales del paisaje que se han mantenido hasta la actuali-

5 Para este trabajo se ha manejado la edicién de Julie Boch aparecida en 2002 sobre la reedicién del afio
1852.
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dad. Y el segundo, objeto de estudio en las lineas que siguen, puso de relevancia la
estrecha relacién entre la vanguardia del conocimiento geogréfico de la alta montatia
vy la estetizacién de este mismo paisaje, cientifica y sensorialmente abordado por vez
primera. La unién de estos dos sustratos modernos, es decir, el conocimiento cienti-
fico de la naturaleza de la montaria y la percepcién subjetiva y estética del objeto de
estudio, se hizo posible gracias a la consolidacién cultural del concepto de lo sublime
(REICHLER, 1994), su ficil apertura democréitica a una sociedad preparada para ello
y su inmediata incorporacién a la mirada del viajero.

Esta nueva forma de practicar el paisaje de montafia, cuyo esquema se podria resu-
mir en mirar-subir-contemplar-sentir, estructura que encontramos en la misma obra
de De Saussure, comporté implicaciones fisicas, intelectuales y emocionales diferen-
tes. El siguiente fragmento del viaje de De Saussure basta para ver el contraste que él
establecié entre el paisaje del valle, abandonado mas abajo, y el del glaciar de Taléfre,
contemplado por él en ese momento: “Y cuando se recuerda la bella vegetacién y los
paisajes que hemos visto los dias precedentes en los valles inferiores, estamos tenta-
dos a creer que hemos sido subitamente transportados a otro mundo olvidado por la
naturaleza...” (DE SAUSSURE, 2002: 107).

En otro pasaje de la obra, quiz4 el mis paradigmaético en su relacién con los térmi-
nos que definieron lo sublime desde mediados de siglo (BURKE, 1985), De Saussure
planted en su discurso de la contemplacién dos cuestiones que aparecerdn constante-
mente a partir de entonces en la retérica del turismo de montaiia, alimentada por su
representacién: la presencia del hombre ante la naturaleza y la puesta en juego de
cierta espectacularizacién en la percepcién visual del paisaje:

“Pero la belleza de la noche y la magnificencia del especticulo que presenta la puesta de
sol desde mi observatorio, me viene a consolar de este contratiempo. La bruma de la
noche, que como una venda ligera, atemperaba el resplandor del sol y ocultaba a medias
la inmensa llanura que tenfamos bajo nuestros ojos, formaba un cinturén del més bello
pulrpura que abrazaba toda la parte occidental del horizonte; mientras que en el levan-
te, las nieves de la base del mont Blanc coloreadas por esta luz, presentaban el més
grande y singular especticulo. [...] La tranquilidad y el profundo silencio que reinaba
en esta vasta llanura, afin engrandecida por la imaginacién, me inspiraban una especie
de terror; me parecia que yo solo habia sobrevivido en el universo, y que vefa su cadi-
ver tendido bajo mis pies. [...] Tornaba méis frecuentemente la mirada hacia esta oscu-
ra soledad, que del lado del mont Blanc, cuyas nieves brillantes y como luminiscentes
daban todavia la idea del movimiento y de la vida” (DE SAUSSURE, 2002: 194).

De Saussure organizé la descripcién en torno a una estetizacién pictérica del pai-
saje que contemplaba, férmula que, como veremos mas adelante en los primeros gra-
bados del valle de Chamonix, se utilizé para promover, por vez primera, la turistiza-
cién del macizo del Mont Blanc y del valle que domina. Pero el ginebrino no sélo se
valié de una ékfrasis pictérica, sino que también subrayé en todo momento su altitud,
es decir, su relacién vertical con respecto a la llanura, situacién que también se subra-
yaria en las imigenes més conocidas de la alta montaria.
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Esta posicién privilegiada que permitié al autor realizar las mis bellas y modélicas
descripciones desde las diferentes cumbres que acometi6, respondié a su principal “deseo
de visién total, panordmica” (REICHLER, 2002: 59), visible a lo largo de todo el relato, y
que se convertiria igualmente en una de las pricticas més deseadas por el turista de mon-
tafia y més promocionadas por la industria de este tipo de turismo. De Saussure fue asi
el primero en manifestar sobre el terreno el deseo de control panordmico sobre el paisa-
je alpino —compartido por su grabador Marc-Théodore Bourrit—, punto de vista que, a
partir de entonces, se implantars con frecuencia en el imaginario turistico de las 4reas
montafiosas. Por lo tanto, la valoracién estética de la montafia, donde el elemento verti-
cal y su relacién con el paisaje y el sujeto se convirtieron en recursos retéricos fundamen-
tales, surgidos de la dramatizacién de lo sublime, fueron poco a poco apropiados por la
industria del turismo de masas, suscitando al turista potencial, mediante las imigenes,
el deseo de experimentar personalmente esas mismas representaciones.

La popularidad alcanzada por el relato de De Saussure en toda Europa, sobre todo
a partir de su triunfante asalto a la cumbre del Mont Blanc en el verano de 1787,y la
democratizacién de la experiencia social de lo sublime, favorecida por las publicacio-
nes inglesas que abrieron nuevas relaciones sociales con las representaciones y obje-
tos artisticos (el Spectator de Addison), permitieron la aparicién de insélitas relacio-
nes del individuo con el paisaje en general y con la montafia en particular, La razén
principal de esta popularizacién de la estética moderna hubo que encontrarla en la
fuente que proporcionaba el sentimiento de lo sublime, cambio esencial que introdu-
jo Burke en la sistematizacién del concepto.

Asi, el origen de tal sentimiento no se encontraba ya en la gran obra artistica reali-
zada por el hombre, como se habia argumentado hasta entonces, sino en el mismo indi-
viduo que lo experimentaba a través de los sentidos, es decir, no intelectualmente. Esto
permitio a las clases medias menos cultivadas la experimentacién de lo que aquello sig-
nificaba, ya que trasladaba sus sensaciones de la obra de arte cl4sica al paisaje natural
no intervenido por el hombre. Bs decir, des-¢litizaba el concepto de lo sublime. Esto
contribuyé a que el género del paisaje, tanto en la pintura como en la literatura, llegara
a todo el mundo, convirtiéndose en un fuerte indicador de una “sensibilidad educada”
entre las clases medias, las cuales empezaron a coleccionar grabados, dibujos e incluso
pinturas, lo que suscité el interés o el deseo por ver en persona e incluso recorrer esos
mismos lugares representados, comenzando a divulgarse las visitas a estos paisajes que
habifan conocido gracias a su imagen. De esta forma, comenz6 a generalizarse el turis-
mo a aquellas regiones catalogadas como sublimes (COSGROVE, 1984).

Pero, ademds del damoroso éxito de la obra de De Saussure y de la popularizacién
de lo sublime como forma de mirar y experimentar la naturaleza desde cada indivi-
duo, ;qué fue lo que llevé a la burguesia europea a acercarse a la montafia, algo que
no ha hecho sino acrecentarse hasta nuestros dias? Segin Cosgrove, fue en parte “una
respuesta cultural a la llegada de la sociedad industrial de mercado” (COSGROVE,
1984: 230), que representaria la cara opuesta de la sociedad de consumo, asentada en
el mundo urbano de la industrializacién. En este sentido, no fue casualidad que en el
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mismo sitio donde se desarrollé por vez primera la revolucién industrial apareciese el
discurso modero del contacto con la naturaleza.

Algo més tarde, con la generacién de los rominticos y su exilio voluntario a la natura-
leza, cuyos contenidos e iconografia debian distinguirse cada vez con mis claridad de los
c6digos sociales del mundo moderno —de ahf que la pintura y la literatura roménticas de
paisaje apostaran por escenografias mas marcadamente agrestes y salvajes—, la presenda
de lo divino estaria muy presente en el paisaje (ROSENBLUM, 1975; VV. AA., 2007). Por
lo tanto, la valoracién roméntica de la naturaleza, especialmente de montafia, atisbada ya
a finales del siglo XVIII en todo el arco alpino, pasaba por el desarrollo de una economia
industrial capitalista y una sociedad desubicada en ella, discurso que, por otra parte, ya se
encontraba, como veiamos, en la retérica de Rousseau.

2. EL GRABADO: RECURSO DE PROPAGANDA
TURISTICA (1773-1803)

La conjunta puesta en escena de todos estos factores culturales y sociales acentud
los contenidos que encerraba la cordillera alpina y que, ya en el Renacimiento, se habi-
an hecho visibles, aunque fuese de forma algo aislada. Estos agentes aludidos hasta
ahora, a saber: 1a puesta en valor cultural de la montafia alpina mediante su represen-
tacién mito-poética, la adaptacién de esta nueva valoracién a los modelos literarios
seculares europeos, la consideracién de la alta montafia dentro del discurso estético
moderno iniciado en la filosofia inglesa prerromdntica, y la basqueda social, aun
situada en una especie de lugar colectivo imaginado, como alternativa geogréfica y
temporal a la revolucién industrial, contribuyeron, en el altimo cuarto del siglo XVIII,
a que se difundiera de manera espectacular el que se ha llamado “sentimiento de la
montafia” (MARTINEZ DE PISON y ALVARO, 2002).

Dentro de todo este conjunto de mecanismos cognitivos, sociales y culturales, los
dispositivos iconogrificos que acompararon, como seflaldbamos al princdpio, a una
produccién escrita sobre el tema de la montafia, cada vez mis establecida en los cir-
cuitos editoriales europeos, definieron los discursos icénico-verbales sobre los paisa-
jes de montaiia, precisando géneros tan paradigmdticos en nuestra cultura como el
del relato de viajes 0, més concretamente, el de la guia turistica, cuyos textos se sub-
ordinaban, cada vez con m4s claridad, a sus imégenes.

El soporte mds empleado para su distribucién fue, como es sabido, el grabado,
fuente principal de cierta “globalizacién” de la cultura visual eurocpea durante la
modernidad hasta bien entrado el siglo XIX, que contaba con un nimero importante
de editores en Ginebra, ciudad suiza donde se arraigé un importante corpus cientifi-
co y cultural durante la Ilustracién. El especial estatus politico con el que contaba la
ciudad en Europa y su privilegiada situacién geogréfica, que presté un escenario natu-
ral idéneo para el desarrollo de las ciencias naturales, adem4s de convertirse en el
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punto de origen para el viaje a los Alpes, iniciado en Chamonix, favorecié su consoli-
dacién como centro editorial del grabado de paisajes y de mapas alpinos, ya fuese ilus-
trando obras de caricter cientifico, como apoyando las guias descriptivas alpinas, en
concreto los concernientes al valle de Chamonix y sus glaciares.

Philippe JOUTARD (2002) establecié una cronologia de la representacién icono-
grafica del Mont Blanc, la cual nos sirve en este trabajo, no tanto para rastrear la ima-
gineria de la cumbre alpina como para apuntar una serie de lugares que pronto se con-
virtieron en escenarios embleméticos para todo turista que no estuviera dispuesto a
perderse ninguna de las vues sublimes que ofrecia el valle y sus glaciares, asf como para
poner de relevancia la obra artistica de los primeros dibujantes y grabadores partici-
pes de una primera turistizacién de la zona, que dejaria via libre a los primeros pro-
yectos hoteleros levantados en el XIX y, de forma consecuente, al desarrollo de los
deportes de invierno durante todo el siglo XX (HEISS, 2004).

2.1, La turistizacién de los glaciares: el valle de Chamonix

Entre 1770 y 1785, siguiendo la periodizacién de Joutard, se publicaron las primeras
obras descriptivas de contenidos alpinos, cuidadosamente ilustradas con atractivos graba-
dos, con especial atencién a los glaciares, que complementaban la explicacién del texto,
dandole de esta forma una mayor credibilidad al relato. Este se expresaba con frecuencia
en primera persona del plural, insistiendo asi, por parte de los autores y sus guias, en la
casi exclusividad de sus vivendias en la alta montafia (BOURRIT, 1783; DE SAUSSURE,
2002), cuya experiencia, sobre todo sensorial y emocional, iba acompafiada de su verifica-
dén iconogréfica. Esto no sélo ocurria en el momento de la rememoracién de la excursién
(es dedir, en la elaboracién del relato), sino que, desde el mismo momento de la ascensién
ala montatia, la representacién de los paisajes alpinos iba siempre ligada a su vivencia per-
sonal. Asf lo aclaraba el excursionista, escritor y dibujante de los Alpes, el ginebrino Marc-
Théodore Bowrrit, en el prefacio a una de sus obras:

“Ce n'est pas mon imagination qui a créé ces tableaux; je ne me suis pas reposé sur ma
mémoire pour les tracer dansla tranquillité du cabinet; ils pouvoient s’y confondre telle par-
tie s'en effacer, telle autre y prendre une forme qu'elle n'ent jamais; mes descriptions sont,
pour ainsi dire, les copies des dessins que je faisois sur le lieux...” (BOURRIT, 1783: IX).

Diez aiios antes, en 1773, el mismo Bourrit habia publicado Descriptions des glacié-
res, glaciers et amas de glace du Duché de Savoie, en la que se incluyeron dos grabados,
cuyos temas inauguraron el repertorio iconogréfico més frecuente del artista: el gla-
ciar de Bossons (figura 1) y el valle de Chamonix (figura 2). Con estas ilustraciones,
ademds de acompariar su discurso explicativo, Bourrit creé los primeros modelos ico-
nogréificos de los glaciares de Chamonix, disefiando asi, por vez primera, los referen-
tes visuales que le suscitaria al turista de montaiia el deseo personal de emprender la
ruta hacia los paisajes de la regién, desconocidos para la mayor parte del ptiblico euro-
peo. Con los afios, y de una forma asombrosamente ripida, estas imdgenes de pare-
des de roca verticales y lenguas de hielo que cafan hasta el valle se popularizaron entre
la poblacién europea, dvida de experimentar, de una manera cémoda y fcil, aquello
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que se llamaba lo sublime y que representaba el dGltimo reducto de una experiencia
estétca surgida de la naturaleza mds salvaje, puesta ahora al servicio del viajero.

Figura 1. M. T. Bourrit: Mwr de Glace pure du Glacier des Bossons, 1773.
Grabado, 126 x 98. Annecy, collection Paul Payot.

Puente; JOUTARD, 2002,

Pigura 2. M. T. Bourrit: Vue de la vallée de Chamouni de dessus le glacier des
Bossons, 1773. Gravure, 96 x 125. Annecy, collection Paul Payot.

Fuente: JOUTARD, 2002.
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Bourrit, adem4s, al representarse él mismo en sus primeros grabados, proponia
una doble mirada sobre la cumbre que llamaba ficilmente la atencién de los lectores.
Por un lado, presentaba al artista (con su perro Raton) tanto ascendiendo porla mon-
tafia, con las grietas del glaciar a su lado, como contemplando el valle desde lo alto del
glaciar, demostrando asi la viabilidad de este tipo de excursiones entre la gente
corriente; y, por otro lado, realizando una invitacién al que miraba, al espectador y
turista potencial, cuyo deseo de contemplar aquellos rincones indémitos —o “monts
affreux”, como se les llamaba no hacia muchos afios- se irfa forjando con la ayuda de
la imagen y del relato del autor. Bourrit planteaba asi el deseo de atraccién al turista
con dos elementos asociados a la idea de abismo propio de la experiencia de lo subli-
me y que estuvieron presentes en toda su obra: la verticalidad de la montaria y la
hegemonia de la vista panoridmica.

2.2, La espectacularizacién de la mirada: Montenvers

Uno de los lugares que aglutinaba estos dos componentes, que ademis presentaba
una fidil accesibilidad que lo hacia aiin més atractivo para el turista, fue la pradera de
Montenvers, convertida desde entonces en el paradigma escenogréfico del turismo alpi-
no, desde donde se contempla una amplia vista de la Mer de Glace, el conjunto de los
Grandes Jorasses, las Aiguilles y el Mont Blanc. Este lugar elevado, al que se accedia
caminando desde Chamonix, y al que en la actualidad se sube desde la misma localidad
mediante el famoso funicular, fue un auténtico escenario donde tuvieron lugar los acon-
tecimientos mAs importantes del primer turismo alpino, como la construccién del pri-
mer refugio (BROC, 1991: 249). Sin embargo, lo més importante ocurrido en este lugar
de cara a su valorizacién turistica fue su “espectacularizacién”, puesto asi al servicio de
cierta explotacién visual de la vasta panoramica contemplada desde alli.

Los dos elementos constituyentes de la imagen cldsica de la alta montafia antes
seftalados, verticalidad y panorama, no tardaron en ponerse de relieve entre las des-
cripciones de los primeros viajeros curiosos que subian a Montenvers en busca del
encuentro con los glaciares. El mismo De Saussure sefialé lo espectacular del paisaje
alpino desde este lugar, empleando para ello un recurso que se encuentra a lo largo de
toda su obra e, igualmente, en los grabados a color del mismo Bourrit o de otros artis-
tas, como Car]l Hackert (figura 3): el contraste iconogréfico entre el valle yla alta mon-
tafia, definido, el primero, por la vegetacién y su antropizacién histérica, y el segun-
do, por los hielos y abismos, tradicionalmente evitados por el hombre. De Saussure lo
relaté de la siguiente manera:

“Subiendo a Montenvers, tenemos siempre bajo sus pies la vista del valle de Chamonix,
de T'Arve que lo bafia en toda su longitud, de una multitud de pueblos y de aldeas rode-
ados de arboles y de campos cultivados. En el momento en el que llegamos a
Montenvers, la escena cambia, y en lugar de este risuefio y fértil valle, nos encontra-
mos casi al borde de un precipicio, cuyo fondo es un valle mucho més amplio y exten-
s0, cubierto de nieve y de hielo, y cercado de montafias colosales, las cuales asombran
por su altitud y por sus formas, y que asustan por su esterilidad y sus paredes abrup-
tas” (DE SAUSSURE, 2002: 96-97).

214




La mercantilizacion de la estética del paisaje |

Figura 3. Carl Hackert: Ve de lu Mer de Glace et de Uhopital de Blatr du som-
met du Montenvert dans le mois d’Acust 1781, 1781. Grabado coloreado a la
acnarela, 345 x 465. Annecy, collection Paul Payot.
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Puente: JOUTARD, 2002.
Figura 4. M. T. Bourrit: Vue de la mer de glace du Montenvert, 1787. Grabado,
85 x 138. Annecy, collection Paul Payot.

Fuente: JOUTARD, 2002.
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Figura 5. M. T. Bourrit: Vue du Montenvert sur la mer de glace du Grand
Jorace, du Géant, de I'Aiguille des Charmaux et de ’Hospice, 1803. Grabado,
85 x 139. Annecy, collection Paul Payot.

Puente: JOUTARD, 2002,

Las imigenes de Montenvers, cuyo modelo se debié igualmente al artista gine-
brino (figuras 4 y 5), se multiplicaron en los dltimos afios del siglo XVIII, monu-
mentalizando el lugar y patrimonializando, como se ha dicho antes, 1a mirada pano-
rdmica de todo el conjunto. Se convirtié, desde entonces, en el lugar predilecto del
turista o viajero alpino, cuyo deseo de abarcar con la mirada todo el conjunto,
aprendido de la obra de De Saussure, quedé casi resuelto con la iconografia de
Bourrit, portador del modelo, el cual le presents al viajero esa misma mirada, fruto
del deseo de ver por completo, en este caso, el glaciar de la Mer de Glace. Asi recor-
daba el poeta Chateaubriand las referencias visuales aprehendidas con anterioridad
a su viaje a Chamonix en 1805:

“Se atraviesa luego el puerto de Montées y se entra en el valle de Chamnoniz. Se pasa
luego al pie del glaciar de Bossons; sus pirdmides se ven a través de las ramas de abetos
y alerces. El sefior Bourrit ha comparado este glaciar, o su blancura y el corte alargado
de sus cristales, con una flota que se ha echado a la vela; y yo afiadiré: en el centro de
un golfo bordeado de verdes bosques” (CHATEAUBRIAND, 2008: 158).

El ginebrine abrié, por tanto, una via elemental para el turismo en Chamonix, el
Mont Blanc y el conjunto de sus glaciares, al crear el modelo representacional al cual
el turista iba a acudir antes de emprender el viaje al lugar que, recordemos, descono-
cfa hasta entonces, tanto fisica como iconogréficamente. Bourrit, y a partir de él
muchos artistas méis que tomaron sus modelos, fundé asi lo que ahora considerarfa-
mos una red de propaganda turistica de aquellos lugares de montafia que a él le fasci-
narian toda su vida y que crefa que eran dignos de ser conocidos a mayor escala. Esta
ripida divulgacién se cimenté, aso si, sobre la narracién subjetiva y su correspondien-
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te imagineria, lo que suscité en el lector la aparicién del deseo y la ensofiacién, sélo
resuelta con el viaje.

No obstante, aun estableciendo nuestro discurso del origen del turismo alpine en
la subjetividad vertida en los primeros relatos de viajes a la montafia y en la creacién
de un conjunto de iméigenes que representaban lugares nunca antes contemplados, lo
que les harfa més deseables, habria que considerar seriamente la hipétesis de la con-
solidacién de las instituciones piiblicas y privadas de la ciudad de Ginebra, primero, y
de Chamonix, algo m4s tarde, como centro de gravedad de la promocién de los paisa-
jes de la regién, creando asi un mercado turistico, basado en la creacién de una ima-
gineria muy concreta capaz de atraer a un piblico variado, que les beneficiaria econé-
micamente. De este modo, serian éstas las responsables de un alto nimero de publi-
caciones al respecto (las descriptions de... o voyages...}, construyendo un fuerte merca-
do editorial en torno a la actividad turistica y montarfiera, el cual atn hoy existe.

BIBLIOGRAFIA

BARRADO TIMON, D. A. y CASTINEIRA EZQUERRA, M. (2000): “El turismo rural
como turismo cultural: su papel en la conservacién, transmisién y formacién de la
imagen rural”, en MORALES MATOS, G. (ed.): Actas IV Coloquio de Geografia
Urbana y VI Coloquio de Geografia del Turismo, Ocio y Recreacién: Las Palmas de Gran
Canaria, 22 al 24 de junio de 1998, Las Palmas de Gran Canaria, Ayuntamiento de
Las Palmas de Gran Canaria, pp. 54-60.

BOURRIT, M. T. (1783): Nouvelle description des Vallées de Glace et des hautes montag-
nes qui forment la Chaine des Alpes Pennines & Rhetiennes, Genéve, Chez Paul Barde.

BOYER, M. (2004): “Les Alpes et le tourisme”, Histoire des Alpes, n° 9, pp. 18-30.

BOZONNET, J. P. (1989): “Géographie imaginaire de la montagne”, en BOZONNET,
J. P. et al.: Représenter lespace. L'imaginaire spatial 4 lécole, Paris, Anthropos, pp. 75-
86.

BROC, N. (1984): “Le milieu montagnard: naissance d'un concept”, Revue de géogra-
phie alpine, n° 72 (2), pp. 127-139.

BROC, N. (1991): Les montagnes au siécle des lumiéres, 2* ed., Paris, Comité des
Travaux historiques et scientifiques, pp. 247-256.

BURKE, E. (1985): Indagacién filosdfica sobre el origen de nuestras ideas acerca de lo
sublime y lo bello, Madrid, Colegio Oficial de Aparejadores y Arquitectos técnicos.

CACHIN, E (1997): “Le paysage du peintre”, en NORA, P. (ed.): Les lieux de mémoire,
Paris, Gallimard, vol. 1, pp. 957-995.

217



Carlos CORNEJO NIETO

COSGROVE, D. (1984): “Sublime Nature: Landscape and Industrial Capitalism”, en
Social Formation and Symbolic Landscape, Totowa, New Jersey, Barnes & Noble
Books, pp. 223-239.

DE CHATEAUBRIAND, E-R. (2008): “Viaje al Mont Blanc”, trad. C. Alonso Otero,
FMR: revista de arte y cultura de la imagen, n° 24, pp. 157-167.

DE SAUSSURE, H.-B. (2002): Voyages dans les Alpes (edité et présenté par Julie Boch),
Geneéve, Georg Editeur.

DEBARBIEUX, B. (1995): Tourisme et montagne, Paris, Economica.

DEBARBIEUX, B. (2001): “Les montagnes: représentations et constructions culture-
lles”, en VEYRET, Y. (dir.): Les montagnes: discours et enjeux géographiques, Paris,
SEDES, pp. 11-14.

GAIDO, L. (1989): “La montagne, un produit 4 vendre®, en BOZONNET, J. P. et al.:
Représenter l'espace. L'imaginaire spatial a l'école, Paris, Anthropos, pp. 87-93.

GUICHONNET, P. (2002): "L'invitation au voyage”, en VELLOZZI, M.-C. et al.: Mont-
Blanc: conquéte de l'imaginaire, Montmélian, La Fontaine de Siloé, pp. 75-154.

GUMUCHIAN, H. (1984): “Images et partages de l'espace: le succés de la ‘moyenne
montagne’™, Revue de Géographie Alpine, n° 72 (2-4), pp. 265-271.

HEISS, H. (2004): “Saisons sans fin? Les grandes étapes de I'histoire du tourisme,
1830-2002", Histoire des Alpes, n° 9, pp. 45-59.

JOUTARD, P. (2002): “Ces monts affreux”, en VELLOZZI, M.-C. et al.: Mont-Blanc;
conquéte de I'imaginaire, Montmélian, La Fontaine de Siloé, pp. 20-72.

MARTINEZ DE PISON, E. (2004): “El paisaje de montatia. La formacién de un canon
natural del paisajismo moderno”, en ORTEGA CANTERO, N. (ed.): Naturaleza y

cultura del paisaje, Madrid, Fundacién Duques de Soria y Universidad Auténoma
de Madrid, pp. 53-121.

MARTINEZ DE PISON, E. y ALVARO, S. (2002): El sentimiento de la montaria: doscien-
tos afios de soledad, Madrid, Ediciones Desnivel.

RAFFESTIN, C. (2001): “Les Alpes entre mythes et réalités”, Revue de Géographie
Alpine, n°® 89(4), pp. 13-26

REICHLER, C. (1994): “Science et sublime dans la découverte des Alpes”, Revue de
Géographie Alpine, n® LXJXI (3), pp. 11-29.

REICHLER, C. (2002): La découverte des Alpes et la question du paysage, Genéve, Georg
Editeur.

218




La mercantilizacién de la estética del paisaje

ROSENBLUM, R. (1975): Modern painting and the northern romantic tradition:
Friedrich to Rothko, New York, Icon Editions.

ROUSSEAU, J.-J. (1998): Las ensofiaciones del paseante solitario, trad. M. Armifio,
Madprid, Alianza.

ROUSSEAU, J.-J. (2007): Julia, ¢ la Nueva Eloisa, trad. P. Ruiz Ortega, Madrid, Akal.

VV. AA. (2007): La abstraccién del paisaje: del romanticismo nérdico al expresionismo abs-
tracto, cat. exp., Madrid, Fundacién Juan March.

WALTER, E. (2005): “La montagne alpine : un dispositif esthétique et idéologique a I'é-
chelle de I'Europe”, Revue d’Histoire moderne et contemporaine, n° 52 (2}, pp. 64-87.

219






